ZMIANY W EODZKIM DOMU KULTURY

Nie znak, a system

Podstawowym celem rebrandingu byto ujednolicenie przekazu ¥.6dzkiego Domu Kultury oraz
opracowanie spdjnych materialéw promocyjnych instytucji. W mysl idei ,nie znak, a system”
opracowatem elastyczng i zroznicowana strukture, uwzgledniajaca mnogosc¢ i réznorodnosé
materiatow, przy jednoczesnym zachowaniu ich tozsamosci i spdjnosci. Stworzenie identyfikacji
zostato poprzedzone cyklem warsztatdw, podczas ktorych wspdlnie z zespotem £.DK
wypracowaliSmy zalozenia, jakie przyswiecaly nam w calym procesie. Dzieki temu zaprojektowany
przeze mnie branding jest nie tylko nowa forma estetyczna, ale przede wszystkim odpowiedzia na
realne, dostrzezone potrzeby jego odbiorcow.

Ramy ksztattowania projektu wyznaczato kilka kwestii. Po pierwsze, LDK tymczasowo zmienit
siedzibe, stad odwotanie wizualne do architektury obiektu nie mialo sensu. Po drugie, dzialalnos¢
kulturalna instytucji jest na tyle szeroka, ze nie sposob znalez¢ uniwersalny symbol, ktory by ja
obrazowatl. Po trzecie, branding musiat by¢ zrozumialy dla os6b w niemal kazdym wieku. Stad
wyrazista forma i czytelna typografia.

Jednym z kluczowych elementdéw rozpoznawalnosci sa inicjaly nazwy - EDK. Te oczywista zalezno$¢
dostrzegano juz w przeszitosci, o czym swiadcza materiaty archiwalne. Poniewaz znak powinien by¢
ponadczasowym elementem - prostym i czytelnym w komunikowaniu nazwy instytucji - nowy sygnet
rowniez bazuje na inicjatach. Jest on uzywany zaréwno jako element logotypu, jak i punkt wyjscia
dla rozbudowanego jezyka wizualnego. W niektorych obszarach dziatalnosci, zwlaszcza na terenie
wojewodztwa 1ddzkiego, £.0dzki Dom Kultury nadal buduje swoja rozpoznawalnos¢, stad istotne jest
kojarzenie inicjaléw z pelna nazwa instytucji. Dlatego zaproponowana przeze mnie podstawowa
forma logotypu sktada sie z sygnetu oraz typograficznego rozwiniecia nazwy. W celu nadania
komunikacji mniej oficjalnego charakteru fraza ,t6dzki dom kultury” zapisana zostata matymi
literami (minuskutg). Opracowatem pionowa i pozioma kompozycje znaku oraz warianty specjalne.

Nowy branding £DK definiuje strukture jezyka wizualnego, pozwalajac jednoczesnie na pewna doze
swobody w odniesieniu do formy. Na palete podstawowa sktadaja sie czern i biel, wzbogacone o
czerwone i turkusowe akcenty. W tych zestawach kolorystycznych funkcjonuja wszystkie
podstawowe materialy biurowe i promocyjne instytucji. Natomiast w przypadku dziatan
kulturalnych £DK (oprawy wizualnej wydarzen) swobodnie wykorzystywa¢ mozna inne barwy i
grafiki - jedyna zasada jest zachowanie okreslonej struktury i czytelnosci.

Dobry branding przypomina dobrze naoliwiona maszyne, sktadajaca sie z wielu trybikdw. Cata
forma komunikacji ma podkresla¢ profesjonalizm, artyzm oraz dostepnos¢ t.ddzkiego Domu Kultury
i jego dziatan w calym wojewddztwie.

Praca nad rebrandingiem £.DK byla dla mnie wspaniatg przygoda. Duzy wktad w powstanie projektu
miat zespot EDK. Wierze, ze wypracowane rozwigzania beda stuzyty przez wiele lat i utatwia

codzienna prace oraz promowanie kultury.
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